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Los medios masivos de informacion, erréneamente denominados medios de “comunicacién”,
son empresas y/o corporaciones dedicadas a la transmision de informacién en sus diversas
variantes (noticia, musica, etc.) y tienen las funciones de informar y entretener. Entre los
medios masivos se tienen a la radio, la television, el periddico, etc., a través del cual las
comunidades y/o personas deberian obtener informacion del acontecer local, regiondl,
nacional e internacional.

En la actualidad, el avance tecnolégico ha permitido que los medios masivos logren un
caracter de inmediatez, “acortando” las distancias geogréficas, para que la poblacion
acceda en tiempo real a los acontecimientos relevantes del mundo. Asimismo, el aporte de
las Ciencias de la Comunicacién y el Marketing han redefinido el caracter masivo de los
medios por una segmentacion de la audiencia para determinados objetivos de desarrollo
humano, comercial, politico, etc.; asimismo, un tratamiento especializado y/o educativo de la
informacién.

No obstante, para lograr determinados objetivos comunicacionales de un proyecto de
desarrollo humano, ademés de conocer la idiosincrasia de una comunidad a intervenir
y el disefio estratégico del contenido, es importante identificar los medios masivos de su
preferencia, la hora de mayor sintonia y los tipos de contenido. Si bien existen estudios de
consumo de medios a nivel nacional, e incluso a nivel departamental, éstos son limitados por
su abordaje general y aplicacién en ciudades capital.

Al respecto, recientemente la institucion CONCORTV ha publicado el estudio Consumo
televisivo y radial 2022, cuyo estudio se reduce al consumo de medios de “comunicacién”.
Entre los hallazgos se tiene que el 93% de los ayacuchanos ve la television, en un promedio
de tres horas; el 94% escucha la radio por més de dos horas; el 88% navega por internet
mas de cuatro horas; y finalmente, el 28% lee diarios y revistas en un tiempo promedio de

una hora por dia. Fuente: CONCORTV 2022.

Sin embargo, las redlidades son diferentes al interior de las provincias, distritos y centros
poblados de la regién Ayacucho. Motivo por el cual se ha desarrollado el estudio de andlisis
de medios radiales, a través del recojo de encuestas a familias con nifios menores de 5 afios
en los centros poblados de los distritos de Socos y Vinchos de la provincia de Huamanga
(Ayacucho, Pert) para identificar los medios masivos, la hora de mayor sintonia y los tipos
de contenido que consume la ciudadania de los distritos en cuestion. Asimismo, el area de
cobertura de los medios de mayor sintonia.

FH PERU



Fundacién Contra el Hambre — Pera

A continuacién, se describe la metodologia y los resultados del presente estudio.

2. METODOLOGIA

Ficha técnica de la encuesta

Objetivo:

|dentificar los medios radiales de mayor preferencia, a través de los cuales los ‘padres/
madres” de menores de cinco afios de edad se informan del acontecer local, el horario
de sintonia y el contenido de informacién para colocar las cufias de FH Peru.

Ambito geografico:
Centros poblados del distrito de Socos: Socos capital, Santa Rosa de Cochabamba,
Luyanta, Acco Capillapata/San Rafael, Manzanayocc, Toccyascca y Maucallaccta.

Centros poblados del distrito de Vinchos: Vinchos capital, Anchacchuasi, Arizona,
Rosaspata, Qochapampa, Condorpaccha y Putacca.

Universo:
Padres y madres de familia que tienen nifias y/o nifios menores de cinco afios; asimismo,
menores de 11 afios de edad.

Tipo de estudio: Cuantitativo.

Técnica: Aplicacion de encuestas personalizadas a familias en la zona rural.

Instrumento:

Cuestionario estructurado y estandarizado, con preguntas y respuestas abiertas para
una mayor libertad de opinién del encuestado, segin objetivo de estudio el cual ha sido
aprobado por la ONG Fundacién Contra el Hambre.

Muestra: 300 padres/madres de familia con nifias y/o nifios menores de 5y 11 afios
de edad de los centros poblados descritos.

Tipo y puntos de muestreo aplicado: El definido por la instituciéon solicitante, 280
encuestas en los centros poblados de los distritos de Socos y Vinchos. No obstante,
se aplicaron 310 encuestas para cumplir con las 280 encuestas y se tomaron como
validas 300 encuestas.

Fecha de trabajo de campo: 27 y 28 de abril de 2023.
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Ficha técnica de la entrevista

Objetivo:

Conocer el area de cobertura de los cinco medios radiales de mayor preferencia en los
distritos de Socos y Vinchos para evaluar y determinar la emision de las cufias de FH
Per a nivel de su ambito de intervencién y la region Ayacucho.

Ambito geogrdfico:
Distrito de Ayacucho, provincia de Huamanga, departamento de Ayacucho.

Universo:
Radios Bendicion Divina, Qary Eventos, Estacién Wari, Ecoandina y Quispillacta.

Tipo de estudio: Cudlitativo.

Técnica: Aplicacién de entrevistas personalizadas a los propietarios y/o administradores
de los medios radiales descritos.

Instrumento: Guia de entrevista estructurada y estandarizada, con preguntas vy
respuestas abiertas para una mayor libertad del entrevistado, basados en el objetivo de
estudio, el cual también ha sido aprobado por la institucién solicitante.

Muestra: 05 medios radiales del distrito de Ayacucho.

Tipo y puntos de muestreo aplicado: El definido por los resultados de la encuesta
realizada en los centros poblados de los distritos de Socos y Vinchos.

Fecha de aplicacion: 2 y 4 de mayo de 2023.

3. RESULTADOS DE LOS ESTUDIOS

1. RESULTADOS DEL CONSUMO DE MEDIOS RADIALES

El objetivo del presente estudio ha sido identificar los medios radiales de mayor
preferencia a través de los cuales los padres y madres de familia se informan del
acontecer local, asi como el horario de sintonia y el contenido de informacién para
difundir las cufas producidas por la ONG FH Pert. No obstante, para contextualizar
los resultados con respecto de los medios masivos, el presente informe inicia presentando
una tabla sobre el consumo de medios de “comunicaciéon” en general, seguido de las
tablas que responden al objetivo del estudio.
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Medios de comunicacién de mayor consumo

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia @ Porcentaje valido acumulado
Vélido Radio 272 90,7 90,7 90,7
Television 5 1,7 1,7 92,3
Internet (Celular) 21 7,0 7,0 99,3
Altoparlante 2 Ve 7 100,0
Total 300 100,0 100,0

De la tabla 3 se desprende que el 90.7% de la muestra de padres y madres consumen

la radio; el 7% que consume Internet, a través del celular; y el 1.7% television.

De la tabla 4 se desprende que del 90.7% de los consumidores radiales, el 25.3%
consume Qary Eventos; el 20.3%, Bendicion Diving; el 15.7%, Quispillacta; y el 14.7,
Estacion Wari. Asimismo, con menos del 3% las emisoras de Huanta 2000, Amauta,

EcoAndina, VidaFM, Agricultura, Estudio 93; y menos del 1%, Ponce, RPP y Nacional.

Comentario.- Durante el desarrollo del recojo de informacién, algunos encuestados

presentaron imprecisiones en la denominacién de las emisoras. Por ejemplo, en vez de

sefialar Qary Eventos referian “radio Eventos”, “radio Qary”; VidaFM, “vida" o “FM’;

Bendicién Divina, “radio evangélica’, etc.

Incluso, hay quienes no estan seguros de la radio que escuchan y responden el nombre

radial que mas recuerdan.

Medios radiales de mayor consumo.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia A Porcentaje valido acumulado
Valido Bendicién Divina 61 20,3 22,4 22,4
Qary Eventos 76 25,3 27,9 50,4
Estacion Wari 44 14,7 16,2 66,5
Quispillacta 47 15,7 17,3 83,8
Huanta 2000 8 2,7 29 86,8
Amauta 4 1,3 1,5 88,2
EcoAndina 8 2,7 2,9 91,2
VidaFM 5 1,7 1,8 93,0
Agricultura 7 2,3 2,6 95,6
Estudio 93 8 2,7 29 98,5
Ponce 1 3 4 98,9
RPP 2 7 7 99,6
Nacional 1 3 4 100,0
Total 272 90,7 100,0
Perdidos Sistema 28 9,3
Total 300 100,0
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Medio radial de mayor consumo por distritos

Bendicién Qary Estacion
Divina Eventos Wari Quispillacta ' EcoAndina ' Huanta 2000
Distrito Socos 51 12 30 29 0 4
Vinchos 10 64 14 18 8 4
Total 61 76 44 47 8 8
Bendicioén Qary Estacion
Divina Eventos Wari Quispillacta ' EcoAndina | Huanta 2000
Distrito Socos 51 12 30 29 0 4
Vinchos 10 64 14 18 8 4
Total 61 76 44 47 8 8

A nivel de distritos, segun se observa en la tabla 5, en Socos la radio de mayor sintonia
de acuerdo al nimero de encuestados es Bendicion Divina (51); seguido de Estacion
Wari (30); y Quispillacta (29). En Vinchos, Qary Eventos (64); Quispillacta (18); y
Estacion Wari (14).

Pese a ser distritos rurales vecinos que pertenecen a una provincia, los resultados de
sintonia varian.

Medio radial de mayor consumo por centros poblados

Qary | Estaci = Quispi Vid | Agricul
Bendiciéo Evento on _ Huant A Amaut = Eco a _ Estudi
n Divina s Wari llacta | a 2000 a Andina  FM | tura 093
Socos capital 10 5 5 10 1 0 0 0 0 0
Santa Rosa de 2 0 4 4 1 0 0 1 0 0
Cochabamba
Luyanta 15 0 4 2 0 0 0 O 0 0
"Acco Capillapata 5 0 1 6 2 1 0 1 0 0
/San Rafael
Manzanayocc 3 6 5 3 0 2 0 1 0 1
Toccyascca 2 0 4 2 0 0 0 0 0 0
Maucallaccta 13 1 7 2 0 1 0 1 0 0
Vinchos capital 0 26 2 0 0 0 0 0 3 1
Anchacchuasi 0 9 1 3 0 0 1 0 2 0
Arizona 0 9 2 3 0 0 2 1 1 4
Rosaspata 2 1 7 5 0 0 2 0 1 1
Qochapampa 4 6 2 3 4 0 0 0 0 0
Condorpaccha 5 4 0 1 0 0 0 0 0 0
Putacca 0 9 0 3 0 0 3 0 0 1
Total 61 76 44 47 8 4 8 5 7 8
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De la misma manera, al igual que los distritos a nivel de centros poblados, segun la tabla
6, las preferencias por las emisoras varian; es decir, es heterogénea.

Por la extension de la tabla y ademas de tener uno o ningun oyente, en la presente tabla
no figuran las emisoras Ponce, RPP y Nacional.

Horarios de mayor consumo radial

Frecuencia A Porcentaje valido Acumulado

Valido 4:00 am. 14 4.7 5.1 5,1
5:00 am. 24 8,0 8,8 14,0
6:00 am. 46 15,3 16,9 30,9
7:00 am. 114 38,0 41,9 72,8
8:00 am. 20 6,7 7.4 80,1
9:00 am. 7 2,3 2,6 82,7
12:00 m. 19 6,3 7,0 90,1
6:00 pm. 6 2,0 2,2 94,5
7:00 pm. 12 4,0 4,4 98,9
8:00 pm. 3 1,0 1,1 100,0
Total 272 90,7 100,0

Perdidos Sistema 28 9,3

Total 300 100,0

De la tabla 7 se desprende que del 90.7% de los consumidores radiales, el 38%
consume un medio radial en el horario de 7:00 a.m. a 8:00 a.m,; el 15.3%, de 6:00
am. a 7:00 a.m.; el 8% de 5:00 a.m. a 6:00 a.m, el 6.7% de 8:00 a.m. a 9:00 a.m.; y
el 6.3% alas 12:00 m.

Comentario.- De las declaraciones de algunos encuestados, las actividades del dia
comienzan a las 4:00 a.m,; las emisoras con su programacién a las 5:00 a.m. o 6:00
a.m. Por otra parte, a partir de las 8:00 a.m. salen de casa a realizar las actividades del
dia hasta las 4:00 p.m. o 5:00 p.m. Algunos dicen retomar la programacion de noticias
en horas de la tarde.

Contenidos radiales de mayor consumo
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Frecuencia @ Porcentaje % valido acumulado
Valido Noticia 205 68,3 75,4 75,4
Musica 31 10,3 11,4 86,8
Religioso 36 12,0 13,2 100,0
Total 272 90,7 100,0
Perdidos Sistema 28 9,3
Total 300 100,0

De la tabla 8 se desprende que del 90.7% de los consumidores radiales, el 68%

consume contenido noticioso; el 12%, religioso; y el 10.3% musical.

Frecuencia con la que escuchan la radio

Frecuencia | Porcentaje Valido acumulado

Valido Diariamente 148 49,3 54,4 54,4
Interdiario 67 22,3 24,6 79,0
Tres veces por semana 41 13,7 15,1 94,1
Sabado 1 3 4 94,5
Dos veces (Sabado y 2 v 7 95,2
domingo)
A veces 13 43 4,8 100,0
Total 272 90,7 100,0

Perdidos Sistema 28 9,3

Total 300 100,0

De la tabla 9 se desprende que del 90.7% de los consumidores radiales, el 49.3%
consume diariamente la programacion radial; el 22.3%, interdiario; el 13.7% tres veces

por semana; y el 4%, a veces en la semana.

Actividades que realizan mientras escuchan la radio

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido Quehaceres de la casa 202 67,3 74,3 74,3
Trabajando en el campo 55 18,3 20,2 94,5
Caminando 2 V4 7 95,2
Pasteando animales 3 1,0 1,1 96,3
Manejando mototaxi 4 1,3 1,5 97,8
Descansando (Después de 2 e e 98,5
la jornada laboral)
Personal de limpieza 2 v 7 99,3
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Trabajos de artesania 2 7 7 100,0
(Tejidos y bordados)

Total 272 90,7 100,0
Perdidos Sistema 28 9,3
Total 300 100,0

De la tabla 10 se desprende que del 90.7% de los consumidores radiales, el 67.3%
escucha la radio mientras realiza quehaceres de la casa; el 18.3%., trabajando en el
campo; el 1.3%, manejando mototaxi; y el 1%, pasteando los animales.

ldiomas en que le gustaria escuchar los avisos, spots, etc.

Frecuencia A Porcentaje valido acumulado
Valido Quechua 140 46,7 51,5 51,5
Castellano 16 5,3 5,9 57,4
Ambos 116 38,7 42,6 100,0
Total 272 90,7 100,0
Perdidos Sistema 28 9,3
Total 300 100,0

De la tabla 11 se desprende que del 90.7% de los consumidores radiales, al 46.7% le
gustaria escuchar los avisos, spots, etc. en quechua; y al 38.7% en quechua y castellano.

El objetivo del presente estudio ha sido conocer, a partir de la informacién de los
) P P

propietarios y/o administradores, el area de cobertura de los medios radiales de mayor

preferencia en los distritos de Socos y Vinchos para evaluar y determinar la emision de

las cufas de FH Peru.

Respecto a las respuestas, informaciones y/o declaraciones en general, como el nimero
de oyentes sefialados por los entrevistados, es producto de las percepciones y/o
estimaciones de datos sin un estudio particular.

En la tabla 12 se tiene informacion del medio radial, nombres y apellidos del propietario
y/o gerente, nimero de celular y la direccion de la estacion; asimismo, el publico objetivo,
es decir, el grupo de oyentes al que estd dirigido generalmente la radio; igualmente, el
area de cobertura, una percepcion del nimero de oyentes y el costo de emisiéon de un
aviso de setenta segundos, afiadido también la direccién donde opera la emisora.
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Areas de cobertura de los medios radiales y datos generales

MEDIO RADIAL/ BAN_ | PUBLICO | AREA DE NUMERO | COSTO
ADMINISTRADOR DA OBJETIVO | COBERTURA DE SPOT
/CELULAR OYENTES | RADIAL
Qary Eventos/ F.M. Jovenes, En Huamanga, en 5mila10 S/.2.00
Alejandro Alvarado 106.5 | adultosy los distritos de mil
Vallejo (Propietario) adultos Vinchos y Socos; en | oyentes.
/966 161 166 mayores. Cangallo, Chuschiy
Paras; y en Huanta,
Direccion: Carretera Luricocha,
Los Libertadores, Huamanguilla 'y
Mz. R Lote 5, Barrios Santillana.
Altos.
Bendicion Divina/ F.M. Adultos. E n Huamanga, en 150 mil S/.4.00
Teodoro Quispe 1071 los distritos de oyentes
(Gerente) Socos, Vinchos, aprox.
/999 601 926 Quinua, Acocro y (registro
Tambillo; Cangallo, durante la
Direccion: Chuschi; y Huanta. pandemia).
Jr. Puno, 645
Quispillacta/ A.M. Jévenes y Ayacucho, Ayacucho, | S/. 3.00
Rodolfo Espinoza 1120 adultos. Huancavelica y 5a 6 mil a4.00
Mejia Cuzco la parte alta. oyentes.
(Administrador)
/949 472 296 Huancaveli
ca, 1500 a
Direccion: 2000.
Jr. Choro 274 interior Apurimac,
1000.
Cuzco, 800
a 1000.
Estacion Wari/ AM. Joévenes y Provincias de No sefala S/.
Esther Valenzuela 1060 adultos. Vilcashuaman, un numero | 10.00
(Gerente) Fajardo, Cangallo y aproximado
/982 280 318 Huanta (Ayacucho); de Para
y provincias audiencia. Lima,
Direccion: fronterizas de S/.0.60
Urbanizacion Huancavelica y por
Mariscal Caceres Mz Apurimac segundo
K Lote 12 (Andahuaylas).
F.M. Jovenes y Provincia de
921 adultos. Huamanga y distritos
fronterizos.
EcoAndina/ F.M. Adultos. E n Huamanga, en el | 350 a 500 S/. 4.0
Melecio Yalli 96.9 distrito de Vinchos; y | personas.
(Propietario) en Cangallo,
/914 311 395 Chuschi, Totos,
Direccioén: Paras y el centro
Jr. Andahuaylas S/N. poblado de Pampa
Las Pokras - Carmen Cangallo
Alto
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2.2. Informaciéon complementaria

2.2.1. Nimero de oyentes/tamaio de audiencia

Al respecto, los propietarios y/o administradores de los medios radiales responden a
partir de percepciones; sin embargo, las estimaciones no son producto de un estudio
en particular, ni proyecto radial.

2.2.2. Otros medios que usan las emisoras para llegar a su audiencia
La mayoria sefiala a las redes sociales, principalmente Facebook y sus paginas web.

2.2.3. Programas y/o contenidos radiales
La mayoria de los contenidos son noticiosos, seguidos de los musicales y religiosos.

2.2.4. Estudio y/o encuesta para medir la audiencia radial

Ninguno ha realizado un estudio y/o encuesta para medir la audiencia de su empresa
radial. Quispillacta toma como referencia las visitas a la pagina web por parte del
publico consumidor de radio.

2.2.5. Innovaciones o cambios desarrollados por la empresa radial para
captar el interés y la preferencia de los consumidores radiales

Segun sefialan los entrevistados, mencionan las redes sociales, la pagina web y los
aplicativos para seguir la programacion a través del Internet “bendicién divina y

EcoAndina.

2.2.6. Predisposicion de realizar convenios de mutuo acuerdo con instituciones
de la region para beneficiar a su audiencia con informaciones culturales,
temas de salud y educacion

Todos muestran predisposicién para realizar convenios de mutuo acuerdo sobre los
temas descrito, en beneficio de la poblacién de la region de Ayacuho.

2.2.7. Predisposicion de la empresa radial para bajar los costos de difusion
de mensajes claves en salud, educacién, proteccién y temas culturales
lgualmente, la mayoria muestra predisposiciéon para bajar el costo de la difusién
de mensajes, dependiendo del nimero de “avisos” , la naturaleza de los contenidos,
para proyectos e instituciones sin fines de lucro, previa coordinacién y solicitud,
respectivamente.

! Entre ellos el spot.
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ANEXOS

ANEXO 01. DATOS GENERALES DE LA ENCUESTA

Tabla 1 Numero de encuestas por distritos

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia @ Porcentaje valido acumulado
Valido  Socos 148 49,3 49,3 493
Vinchos 152 50,7 50,7 100,0
Total 300 100,0 100,0

Tabla 2 Tamafo muestral por centros poblados, distritos de Socos y Vinchos

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido Socos capital 34 1,3 11,3 11,3
Santa Rosa de 12 4,0 4.0 15,3
Cochabamba
Luyanta 21 7,0 7,0 22,3
Acco Capillapata/ 16 53 53 27,7
San Rafael
Manzanayocc 23 7,7 7,7 35,3
Toccyascca 10 3,3 3,3 38,7
Maucallaccta 31 10,3 10,3 49,0
Vinchos capital 33 11,0 11,0 60,0
Anchacchuasi 19 6,3 6,3 66,3
Arizona 25 8,3 8,3 74,7
Rosaspata 23 7,7 7,7 82,3
Qochapampa 22 7,3 7,3 89,7
Condorpaccha 1 3,7 3,7 93,3
Putacca 20 6,7 6,7 100,0
Total 300 100,0 100,0
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ENCUESTA

CONSUMO DE RADIO EMISORAS
AUDICIEMNCIA RADNAL)

iSenorfsenoral Muy buenos dias. Mi nombre es Cesar.

Estamos realizando una encuesta de opinion para la OMG Fundacion Contra el Hambre
“FH Perl”. Esta encuesta esta dirigida a familias con nifios menores de 5 afios, con la
finalidad de identificar sus preferencias de los principales medios radiales que escuchan
en el hogar v en la comunidad.

Para ello, su opinign es importante. Por lo expuesto, nos gustaria contar con su apoyo
respondiendo a las siguientss preguntas con |la mayor honestidad posible, cuyas
respuestas seran ANOMNIMAS.

Asimismo, su apoyo contribuira a mejorar 1a salud v bienestar de |as nifias, nifios v familias
en la region de Ayacucho, a través de la difusion de informacion de conocimientos del
proyecto Infancia Libre de Anemia.

Finalmente, la aplicacion de esta encuesta nos tomara un promedic de 5 minutos.
iGracias por su apoyo v colaboracion!

Fecha: ) 12023

. DATOS GENERALES

1.1. Distrito: a) Socos ) b) Vinchos { )
1.2. Ceniro poblado:
1.3, Anexo:

1.4, Sexo: &) Femenino L1 b) Masculino | )
1.5. Edad:
1.6. Lengua materna: 8) Quechua 3 b) Espaficl{ | clAmbos ([ )

1.7. Mimero de hijos/as:
a)De 0 a5 anos: by De G a 11 afos:

Il. USO DE MEDIOS DE COMUNICACION

2.1. ;Cual de los medios de comunicacion utiliza con mayor frecuencia en su vida diaria?
a) Laradio' [ )

b} La television L)

c) El pariddico/la revista [}

d} Intermet (Computadora ywo laptop) (3
&) Intemet (CelulanZmarphone) L

f) Crros:
. CONMSUMO DE MEDIO RADIAL EM LA COMUNIDAD

* 5/ /a respuesta a5 ) Ls radio, confinuar en & gunto ML, ©on /@ pregunta 3.1. ca50 confrano Mallzar i@ encuess.
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32.1. ;Ha escuchado la radio en los altimos 30 dias?

8) S} by Mo { )

2.2 ;Cual es la frecuencia con la gque escucha la radio?

&) Diariamente ) b} Interdiaric { ) c) Al menos 3 veces por semana | )
d}) Otfros:

2.3. Generalmente ; Queé actividades realiza mientras esta escuchando la radic?

a) Quehaceres de la casa___{ )
b Trabsjando en el campo__L_)

) Caminando — 11
d) Pasteando animales______{ )
a) Oiros:

3.4, De las emisoras ;@Que radio escuchas con mayor frecuencia en su casa o comunidad?
{no feer 135 opeiones).

a) Bendicién Divina _{ ) b) Qary Eventoz () c) Estacidn Wari [ )
d} Quispillacta ) &) Radio Huanta 2000 { )
) Otros®

2.5. Generalmente ;Cuales son los contenidos radiales o tipo de programas que
acostumbras escuchar?

a) Noticiero/Informative () b)) Misica [ ) ) Avisos/Comunicados | ) d) Deportive [ ) &)
Religiosa/Evangalico | fl Salud { }

g} Radionovelas [

h) Otros:

3.6. ;i Cual es el principal horario en gue escucha la radio? Mencione la hora:

&) En la madruegada (hora)
b) En la mafana (hora)

c) Al madicdiz (hora)

) En I= tarde {hora)

d} En la noche (hara)

3.7. ;:En qué idioma le gustaria escuchar mas los avisos, los spots, las propagandas, etc.?

ajEnquechus ()
b) Enespafial ()
) En ambos idiomas_{_}

2 En Ia opoitn f] colocar atras emisaoras locales gue no figuran en la lista y 5i hay preferencia por emisaras nacionales

tambin considerarkas an ésta opeion.
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GUIA DE ENTREVISTAS
COBERTURA DE MEDIOS RADIALES

Muy buenos dias. Mi nombre es Cesar.

Estamos realizando una entrevista para la ONG Fundacion Contra el Hambre “FH
Perld®. Esta entrevista esta dirigido a los propietarios, gerentes y administradores de los
medios radiales locales, con la finalidad de conocer el drea de cobertura yio datos
afines de los medios locales para identificar sus preferencias de los principales medios
radiales que consumen en &l hogar v en la comunidad.

Para ello, su opinion es importante. Por lo expuesto, nos gustaria contar con su apoyo
respondiendo a las siguientes preguntas con la mayor honestidad posible, cuyas
respuestas seran tomadas en cuenta para la difusion de informacion de conocimientos
del proyecto Infancia Libre de Anemia.

Finalmente, la aplicacion de esta entrevista nos tomard un promedio de cinco a diez
minutos. jGracias por su apoyo v colaboracion!

Fecha: ! 2023

l. DATOS GENERALES

. Mombre de la emisora:
Banda: AM{ Y FM{ JOC({ )
. Frecuencia:
. Pagina web:
. Potencia:

. Pagina de Facebook:
. Direccion de su oficina de atencidn:
. Comeo electronico:

. Teléfono/celular:

e
D00 =] NN B L P =

1.10. Mombres v apellidos del propietario/gerente: (responsable de |la emisora)

1.11. Mombres y apellidos del entrevistadofa:

a) Propietario (1

b} Gerente ]

¢} Administrador ]

d} Secretaria ( ;{
{

e} Periodista
) Operador de radio/Locutor { )

Il. AREA DE COBERTURA
2.1. ;Cudl es el drea de cobertura de la radio?
Region, provincias, distritos, centros poblados, anexos, etc.
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2.2. ;Cudl es el nimerc de oyentes a nivel regional/provincialidistrital que
cobertura la radio?

2.3. ;A través de qué otros medios la programacion radial llega a su audiencia?
FRepefidoras' { ) Redes sociales ( )} Paginaweb({ )
Otros:

2.4. ; Queé programas y/o contenidos difunde por el medio radial a su audiencia?
Moticieros/Informativos { ) Musicales ( ) Educativos { 7 Culturales ( )
Deportivos () Radionovelas { ) Religiosas { )

Otras

2.5. ; Cual es el mayor piblico objetivo de la radio?
a) Nifios, nifas i
b} Adolescentes i)
c) Jovenes i
d} Adultos (]
d} Adultos mayores ()
fi Otros i)

2.6. ;Ha realizado la empresa radial algin estudio o encuesta para medir el nivel
de audiencia?

2.7. En el dltimo afio ;Qué innovaciones o cambios ha desarrollado la empresa
radial para captar el interés y la preferencia de los consumidores radiales?

2.8. ; Cudl es el costo promedio de un spot radial de 60 segundos en horarios de
la maiiana, tarde y la noche?

Mafiana ]
Tarde ]
Mache ]

2.9. ;Estaria de acuerdo en realizar un convenio de mutuo acuerdo con
instituciones de la region para beneficiar a sus oyentes con informaciones
culturales, temas de salud y educacion?

aysi ()

b) Mo )

2.10. 5i la respuesta fuera es “si" ;Habria predisposicion de la empresa radial
para bajar los costos de difusion de mensajes claves en salud, educacion,
proteccion y temas culturales?

jGracias por su apoyo!

* Por gjemplo, £En gué lugares tienen esas repetidoras de sefial de radic?
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